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Hauts-de-France, région
européeenne de la gastronomie
2023 : pre-bilan et perspectives
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« Donner envie a des gens en vie »

Thierry Marx



CONSTAT

Une des plus grande région
européenne en matiere

HAUTS-DE-FRANCE

REGION EUROPEENNE

*GASTRONQ) d’agriculture, d’agroalimentaire
2@2 et de péche.

Qui regorge de produits, de
spécialités culinaires, de recettes

Une marque mondiale : Le Champagne

Une région de paradoxes, qui
n‘est pas reconnue a sa juste

valeur et dont I'image donnée
est souvent réductrice Waon oo

TS-DE-FRANCE
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La gastronomie est un moteur de choix

k
2023 d’une destination touristique
1 visiteur sur 2 choisit une des”cination touristique pour la
La gastronomie est une solution qui permet qualité de ce qu’on y mange.

de répondre aux flux touristiques car elle
offre des points d’intéréts a l'arriere-pays

Elle produit un discours qualitatif, durable et éthique sur

le territoire, sa culture, ses habitants et ses paysages
— Narration positive

C’est un levier d’attractivité puissant qui offre
Elle offre des expériences uniaues 3 vivre aussi les conditions d’'un ancrage épanouissant
pourles habitants

Gastronomie & Saisonnalité =
Tourisme 4 saisons




HAUTS-DE-FRANCE

UNE DEMARCHE COLLECTIVE

- 2023

2020 : Création d’un collectif de 9 membres et dépot d’une candidature sous
I"impulsion de |'exécutif régional

@ Hauts-de-France ¢ 9 A LaSalle Ty Region
C Métiors SmMe QUALIFICATIONS v
, POT Hauts-de-France

La Région Hauts-de-France a souhaité faire de sa gastronomie, un levier pérenne de son
attractivité territoriale : vouloir se faire une place sur le marché des destinations reconnues
pour leur gastronomie.

25 Chefs ambassadeurs ont été désignés derriere le Chef emblématique Alexandre Gauthier
(La Grenouillere a la Madelaine-sous-Montreuil), parrain de la dynamique.



*Valoriser les savoir-faire régionaux, la qualité et la diversité de nos
produits ;

* Transmettre ce patrimoine culinaire aux futures générations ;

*Mettre en Ilumiére nos acteurs, nos producteurs, artisans,
restaurateurs ;

*Innover, émerveiller et surprendre grace a la créativité de ces talents
qui pourront proposer des expériences culinaires inédites et
singulieres ;

* Assurer la durabilité des initiatives portées par les acteurs locaux de

la astronomie régionale, développer leurs engagements SR < ) e
£ E e SIOPpEr IeUrs - engag -~ DANSTOUTE LA REGION
responsables, encourager les relations pour initier de nouvelles | [Ty ———
collaborations. , _
‘9‘:5‘ A E: ~~~~~~~~~~~~~ POT' VSRR, @ e, B N2 s de-France
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2023
e Révéler I'identité culinaire des Hauts-de-France ;

* Susciter des vocations dans les métiers de la restauration et de
I'hospitalité ;

* Mieux manger en Hauts-de-France pour mieux vivre et mieux
vieillir -
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SAISON 1 SAISON 2

LA MOBILISATIO | LA CELEBRATION

DE JANVIER A FEVRIER 2023 DE MARS A DECEMBRE 2023




LA PROCLAMATION

UTS-DE-FRANCE
ON EUROPEENNE
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SAISON 2

LA CELEBRATION s
R

¥ MARCHES

festivals, cours de cuisine, ...

% SALONS

Des salons spécialisés valorisant notre gastronomie.

¥ RENCONTRES

.- / Des événements d'échanges : conférences, débats, séminaires,
DOCU ENT\‘ O-NFIDENTIEL o remise des prix liés aux enjeux de l'alimentation locale et des

USAGE PRIVE DA E CADRH/D’'UNE CONSULTATION'de la SAS formations.
VALENTINA - Nom 8mmerecialff Sublimeurs" - Capital de'30 000 € -

y

y

RCS LILLE 841 596 125
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https://gastronomy.hautsdefrance.fr/evenements-culinaires/
https://gastronomy.hautsdefrance.fr/evenements-culinaires/

LA REVELATION

RENCONTRES
Avec 15 chefs talentu

TRADITIONS 2 c
Huit estaminets S SN A\ [NEDITES

La Cité de la Biere Le Groupement d’employeurs
—> Stratégie de tourisme pour I'Insertion et la Qualification
brassicole Hotellerie, Restauration, Tourisme

utiques de nos terroir
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Carnet d’Inspiration et
de Tendances

'académie de I'Hospitalité

NUMERO SPECIAL
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Programmes
Nutrition-
Santé

Des réseaux et un
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personnalités qui font =
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la gastronomie des

Des datas et du Hauts-de-France
contenu marketing

PLURIELLE
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. L Un agenda pérenne
Une segmentation revisitée A (TS




La gastronomie des Hauts-de-France

CUISINE DE DEMAIN : gu’on invente ici en Région.
Par exemple : I'élément démonstrateur tel que le festival

Omnivore Nord : ce n’est pas un hasard si SIHRA Food a
des festivals culinaires

TRANSMISSION : Des Chefs transmetteurs de savoir-faire avec des
figures emblématiques (Marc Meurin, Alexandre Gauthier, Florent
Layden, Eric Bouté, Jean-Luc Germond, Guilaine Arabian...) qui ont
formé des générations de jeunes Chefs et suscité des vocations.
Exemple : Sébastien Renard installe la Maison Renard dans les murs du
restaurant historique Le Meurin (2**) a Béthune, 15 ans apres le départ
du Chef Meurin (son mentor) pour le Chateau de Busnes

EVENEMENTIEL : Des évenements et des concours hors du
commun comme Mange Lille ! (Prix Mange Livre, la
déambulation culinaire Le grand Soir, Le Colloque sur le
Journalisme culinaire avec Sciences Po Lille et I’ESJ) ou Le
Concours Gourm’Hand (20éme édition a Bailleul en 2023)




La gastronomie des Hauts-de-France

TERRITOIRES : Une gastronomie qui ne se concentre pas sur Lille
mais au contraire possede une capacité a quitter la ville pour
vitaliser les territoires infra-régionaux, et a mailler le territoire.
Exemples : Florent Layden a Béthune et Dunkerque, Sébastien
Renard a Béthune, Sébastien Tantot a Saint-Jean au Bois, Nicolas
Gautier qui s’installe a Trosly-Loire...

CONVIVIALITE : Des maisons et des tables qui construisent et
renvoient une image hospitaliére et attractive du territoire en
s’appuyant sur les valeurs des habitants des Hauts-de-France :
convivialité , générosité, simplicité

CONCEPTS : Des créateurs de concepts et de tendance
comme le groupe lillois Good Life (Mother, Babe, Britney,
Alien, Gros Camion = 7 établissements) ou Brique House (5
établissements) qui vont puiser dans l'univers de la
streetfood et de la bistronomie pour proposer des adresses
singulieres, rafraichissantes et terriblement gourmandes ;

MOBILISATION : Capacité a se mobiliser sur des
évenements, a se mettre au contact du public avec des
dynamiques fortes a Lille (Lille Table et Toques), Amiens,
le Littoral (Disciples d’Escoffier, Académie nationale de
Cuisine...)

ENTREPRENEURIAT : caractéristique du nord, que I'on ressent fortement dans la capacité des chefs a
investir dans leur affaire et a les exporter.

- Exemples : émergence de restaurants conceptuels qui s’exportent en dehors de la région : Brique
House, Papa Raffaele, Comptoir volant, Good Life, Gilberto Dannunzio...

Mais aussi émergence de chefs : Lucas Tricot (deuxieme adresse en route),

Camille Delcroix (veut ouvrir son bouillon), Florent Ladeyn (ouvre ses Bierbuik et estaminets), HAUTS-DE-FRANCE
Alexandre Gauthier (cherche a rendre accessible la cuisine pour toutes les occasions). P N EUROPEENNE
L’Entrepreneuriat en couple : amene de I'équilibre. MGASTR )\

- Exemples : Rozo, Origine, Brigand. 2 @2



AMIENS 2023

Un avant-goit de la gastronomie de demain

Soirée TheFork Awards 2023 a I’Opéra de Lille

Un appel a événement 2022 - Plus de 450 événements culinaires en 2023.

- Plus de 1 000 parties prenantes (ambassadeurs, porteurs de projets et porteurs d’événements).

L'étonnement créé par I'annonce des Hauts-de-France, premiére région frangaise a étre distinguée « Région européenne de
la gastronomie » a permis de générer un intérét nouveau sur la Destination Hauts-de-France.

-» 350 articles de presse et reportages = 4M€ en équivalent publicitaire.




HAUTS-DE-FRANCE

Gastronomie et territoires des Hauts-de-France oo ronone

“GASTRONOYE. 5

4¢ edition
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/ iy 3 Les Toqués
:@,\: 7 el 9‘ | 2% du Boulon,
N Wik e | c'est vous le chef !
VOYAGE l]EEN TERRE
iy Cocktail Royal :
a vos shakers !

MERCREDI 18/10
Bas les pates !

La revanche

des étudiants

Un gouter

plus que parfait !

JEUDI 19/10

L'Apéri-tram

VENDREDI 20
AU DIMANCHE
22/10

UPERMIAN !

V’édition gourmande
Ld’UPERNOYR




HAUTS-DE-FRANCE

REGION EUROPEENNE
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2023

- une réussite a conforter
— Des acteurs du tourisme convaincus
- Une communauté a animer

- D’une logique évenementielle a une logique de produits touristiques
segmentés

- Conforter I’émergence de destination de gastronomie notamment
autour des Restaurants de destination

- La gastronomie comme fil rouge de la narration du territoire de
destination
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Comment en tant qu’acteur du
territoire, je peux etre
ambassadeur du Grand Site de
France ?

Pauline
GARDEDIEU
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Connaitre et s’approprier le label Grand
Site de France




Un label inscrit dans la loi et attribueé par l'Etat

La notion de "Grand Site" trouve son origine dans une
SRANDSTE politique publique nationale de 1976 mais c'est en 2003

GRAND SITE

% que le premier label est decerné.

DE FRANCE Baie de Somme

DE FRANCE Le label appartient a l'Etat et est géré par le ministere en

charge de la Transition Ecologique

Les criteres d'éligibilités :

e Etre un site majeur au plan national

e Etre protégé par un classement au titre de ['article L341 et s. du Code
de ’environnement (ancienne loi de 1930).
e Susciter une surfréquentation touristique

e Faire 'objet d’un consensus local pour mener une démarche

ambitieuse au service du site.




Un label defini dans le code de 'environnement

« |l est la reconnaissance d'une gestion collective du territoire

conforme aux principes du développement durable,
conciliant préservation des espaces naturels sensibles et des
paysages, cadre de vie des habitants et qualité de l'accueil

des visiteurs. »

(définition du Réseau des Grands Sites de France)




Mieux connaitre le label

Qu’apporte un projet Grand Site aux habitants du
territoire ?

e La préservation et 'amélioration du cadre de vie

e | areconnaissance d’une histoire, d’une culture et de
pratiques locales

e La promotion des savoir-faire et des productions locales

e Lafierté d’appartenir a un territoire d’exception et de
contribuer a un projet de valorisation




Mieux connaitre le label

Le projet Grand Site de France va-t-il générer de
nouvelles contraintes ?

Un projet Grand Site ne s’accompagne d’aucune nouvelle

contrainte reglementaire.
Les obligations reglementaires ne sont liées qu’aux outils

de protections déja existants (sites inscrits et classés,
monuments historiques, réserves naturelles, sites Natura

2000, etc.).




Mieux connaitre le label

Quelle difféerence entre un Grand Site de France et
d’autres espaces protégés (Parcs naturels régionaux,
Réserves naturelles...) ?

Ils peuvent constituer la partie emblématique et attractive d’un
territoire de PNR, généralement plus vaste. Ils ont le plus
souvent des compétences liées a I’accueil des visiteurs et a la
maitrise de la fréquentation. La spécificité de la démarche Grand
Site de France par rapport aux Réserves naturelles, etc. repose
sur une entrée sites et paysage, dont la protection de la
biodiversité est une composante.




Quelques chiffres sur les GSF
e 51 Grands Sites, 21 labellisés Grands

Sites de France.
e 40 millions de visiteurs chaque année
(chiffres de 2022)

e Durée de 8 ans renouvelable

Martinique

Iles Sanguinaires - Pointe de la Parata La*Hague




Focus sur le Grand Site de France Baie
de Somme

BO0AB




Un projet de territoire

Un projet collectif,
partagé avec les
acteurs du territoire
a renouveler pour la
période 2024-2032

Des paysages
remarquables,
protégés,
surfréquentés dont
les 2 sites classés
sont le O
patrimonial

Le SMBS-GLP, une
structure de gestion
engagée pour
préserver et gérer
durablement ce
territoire

Une premiere
labellisation en 2011
et le renouvellement
en 2018

Un périmetre
s'étendant
aujourd'hui sur 30

communes du littoral
et de son

arriere-pays

10



Une echelle adaptee

En 2011 : 25 communes
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Comment nous identifier ?

GRAND SITE

Jea| T
N

N .
% N\~

DE FRANCE Baie de Somme

les totems  Ia signalétique le logo

Le logo reprend le symbole des sites classés : un objectif d'appareil photographique au
centre duquel on retrouve ['hexagone de la France, auquel vient s'ajouter une partie propre a
chaque Grand Site. Pour la Baie de Somme, on retrouve les 3 paysages emblématiques :

Dunes, estuaires et ses oiseaux migrateurs et falaises.

12



Les objectifs

e Préserver les espaces naturels et paysages emblématiques de la

Baie de Somme

Restaurer, valoriser et aménager dans le respect du caractere des lieux pour préserver les

sites emblématiques du Grand Site de France Baie de Somme.

e Féderer autour des valeurs du label Grand Site

Renforcer le dialogue avec les élus locaux, les habitants et les associations afin de les inclure

dans la démarche et de faire naitre un sentiment d’appartenance au Grand Site de France.

e Mieux gerer les flux touristiques et mieux se deplacer

Répartir la fréquentation sur I’ensemble de ’année et sur I’ensemble du territoire, et
renforcer la découverte a pied ou a vélo, qui est plus qualitative pour le visiteur et pour

[’environnement.

e Mieux accueillir les visiteurs

Accueillir autrement, en poursuivant les démarches qualitatives d’accueil sur I’'ensemble du
territoire, dans le respect du cadre de vie des habitants et des activités traditionnelles et en

rendant possible un tourisme durable.




Nos actions

s Restauration des milieux naturels (restauration du massif dunaire du Marquenterre)

= Mise en place d’une signalétique et de mobilier d’informations

= Aménagement de parkings (Routhiauville a Fort-Mahon Plage, La Galiote a Mers-les-Bains)

= Création de nouvelles boucles découverte et nouveaux troncons de pistes cyclables :
achevement de ['EV4, passerelle sur l'Authie, suivi du sentier du littoral

» Organisation d'apéros Grand Site pour renforcer le sentiment d'appartenance au GS

e I
i <

R R
= .-
a8 .. b -
VoIV 2 s
Wy
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Vers le renouvellement du label

Dépot du dossier en fevrier 2024,
décision en septembre 2024

Un programme d'actions en 3 volets :

e Préserver le grand paysage et ses
composantes

e Repenser la découverte du Grand Site,
pour un accueil de qualité, apaisé et en
phase avec les préoccupations
environnementales

e Faire du Grand Site de France un lieu de vie

pour ses habitants

2022

Copil

16 juin
validation
strategie du
dossier de
renouvellement

% 17 juillet
‘-'.":' Copil inal de ['&tude de
_ Avis de la > frequentation
Juin 2024 CDNPS® et du
RGSF * Com on Départe I
Décision ministénelle de la Mature des Paysages et
fin 2023/ jan- des Sit
| vier 2024 - -
Inspection Depot du France
generale et dossier a la -
= w T ** Commission Superieure de
avis depose prefecture Sites Perspectives et Paysag

aupres de la

5 es
CSSPP™ 15



Se faire 'ambassadeur du Grand Site et
diffuser ses valeurs




Des objectifs partages a mettre en avant

e Mettre en avant ’écomobilité et la découverte a pied et
a vélo du territoire

e La préservation des paysages qui font notre renommeée,
de sa biodiversité et de ses patrimoines

e Le développement de l'offre vers ’arriere-pays et en
hors saison

e Favoriser le séjour et 'expérience globale du visiteur et
non la visite flash

e Promouvoir un tourisme plus raisonné sur le territoire

17



Adapter et harmoniser la communication

e Communiquer sur le Grand Site de France et
ses valeurs, mettre en avant son
appartenance a ce dernier

GRAND SITE . &
P =

v
~

,A Ty 2Ty
&

L2

f

DE FRANCE Baie de Somme

e Communiquer sur les bons gestes a adop!
au sein d’un Grand Site




Adapter et harmoniser la communication

Eviter de montrer et mettre en avant des dérangements :

e Phoques au premier plan, cela donne l'impression aux visiteurs
que les phoques sont approchables, or, il faut respecter une
distance de 300m minimum

e Balades dans les dunes, qui sont des milieux natures fragiles

19



Merci de votre attention!

£ —

@GrandSitedeFrance
BaiedeSomme

baiedesomme.org

_GRAND SITE DE

(\ 0970 20 07 90 g paulinegardedieu@baiedesomme.fr



Le Label Villes et Pays d’art et d’histoire, un outil de
sensibilisation et de promotion des territoires au plus
pres des habitants et des touristes

CLEMENCE
DECROUY-
NEMPON

CELINE
ABELE

Cheffe de projet

Chargée de
mission Ponthieu-
Baie de Somme

Santerre Haute
Somme
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T e UN OUTIL DE SENSIBILISATION ET DE
N E L PROMOTION DES TERRITOIRES AU PLUS PRES
- | B DES HABITANTS ET DES TOURISTES

Céline Abelé — chargée de projet PAH Ponthieu baie de Somme
Clémence Decrouy-Nempon — cheffe de projet PAH Santerre Haute-Somme







Carte des Villes et Pays d'art et d'histoire 2022

@ Vexin Francais

C.alais it .Phi Ccmmun’:%w
Saint-Omer_Te i Bouls Bill Vi
P G ) .ourcolng. ogne-Billncouge ™ Vincenges
Boulogne-sur-Mer  Lijlle® Roubaix Rambouillet g
° ® Saint-Quentin en Yvelines
- @ Cambrai @ Etampois Sud-Essonne
i Amlenelétiopoie Charleville-Méziéres
®Fécamp PHzSanmrua Saint: me ..
° Le Havre Caux Estuaire ®  Laon Sedan
Clos du Cote Mé ug R ®Beawvais o
é le Rouen "
Can® o _Norminde oChum ™ ®Reims "
Couta Auge ®Bernay 4 e
Bl e Ermenonville Chilon‘ 2 o
Brest L s-en- | trasbous
o Morhix 58 Champagne @ Barle-Duc g ye g e
inan e
Pays des %ohan Fous r:’ . Epinal-Coeur  Val d'Argent
Quimper e Goevrons- ™M @ Troyes des Vosges °
ry Rennes® Yitré  Mayenne Le Mans - 'Y ® Sélestat
® Concarneau L \.8 * o L4 . M':’" Langred Région de Guebwiller
Quimperlé® @ Lorient V3! Perche-Sarthois - Vendéme g Oriéans 3 .
Communauté ® Vannes Vallée d L4 ° °
. . . . ” e du Loir g .Blols Auxerrois Belfort® = Mulhouse
Label national : + de 210 territoires labellisés en France b e iy ™ Ly o
. Saint Nazaire @ Nantes ® Vallée du Cher et La Charité- Dole @
° L4 '»  du Romorantinais ® sur-Loire P @ Besancon
Vignoble Nantais @ Loches Bourges . ®Nevers @ Chalon-surSaéne
Parthenayp.s &, g Loire Val d'aubois e
Fontenay-le-Comte ® mc".‘“""‘“d‘" ~ Entre Cluny ~ Revermont
aQ L Poitiers CMomrlrr:nstu!é & et Tournus
r e e e n lle de Ré® MG".Di‘ Montmorillonnais Clurolais~Brion.naI§u Evian g
Rochefort Confolentais @Beavjolais  Abondance
.Sa oy Limoges Monts et R‘:"‘ Dombes gaone Vallée Annecy
o © eCognc ® gBarrages g, . Forez mmA: BansAlgesville
N Communal £
ROYAN  pnecbmoid  Copaites Terres o ° 4 © Hautes Vallée:

> Attribué par le ministére de la Culture sur avis de lo g ey it N

Commission Régionale des Patrimoines et de I'Architecture Mﬁ;’“‘"“‘ e
(CRPA) PR i
> Pour les communes (VAH) ou groupement de communes (PAH) S T
> Qualifie des territoires qui, conscients des enjeux que -

L]
Pointe-a-Pitre

représente I'appropriation de leur architecture et de leur e
patrimoine par les habitants, s’engagent dans une démarche
. . . T | i——
active de connaissance, de conservation, de médiation et de SiTeS,&
soutien @ la qualité architecturale et du cadre de vie. » ~CITES o

REMARQUABLES == ® P hre s dHisone
/ FRANCE



1/ LES TERRITOIRES
LABELLISES
EN HAUTS-DE-FRANCE

AMIENS METROPOLE + ¢ BEAUVAIS

Découvrir

CAMBRAI

Découvri

LENS-LIEVIN

Découvrir

ROUBAIX

Découvir o

-

SANTERRE HAUTE-
SOMME

Découvrir
Découvrir

SOISSONS

Découvrir

BOUEQGNE-SUR-MER

Découvrir

CHANTILLY

Découvrir

PAYS DESAINT-OMER

Découvri

SENLIS A
ERMENONVILLE

Découvrir



https://vpah-hauts-de-france.fr/
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2/LE PAH SANTERRE
HAUTE SOMME

Fiche d’identité :

4 Y

Situé a l'est du département de la Somme

3 communautés de communes

144 communes

68 000 habitants

Porté par le PETR Coeur des Hauts-de-France

Les enjeux de la labellisation :

Une meilleure appropriation du territoire par les habitants
La jeunesse, un public prioritaire a mobiliser
Un territoire a réaffirmer, en quéte d’attractivité

4 thématiques a explorer : La Premiére Reconstruction, 'agro-
industrie, le fleuve Somme et une histoire a valoriser

Territoire du Pole d’Equilibre Territorial et Rural
Coeur des Hauts-de-France
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3/ UN LABEL POUR LES
HABITANTS ET LES VISITEURS

habitants (jeunes,
actifs, séniors, situation de handicap) et visiteurs

Diversité des thématiques et des disciplines abordées

Différentes formes : visites guidées ou thédtralisées, randonnées
patrimoine, escape game, conférences et séminaires, café architecture
ou patrimoine, découverte a vélo. ..

Des outils de médiation : exposition, brochure chartée, application
numérique. ..

Participation aux événements nationaux




3/ UN LABEL POUR LES
HABITANTS ET LES VISITEURS

1 visiteur/2 choisit la France comme destination en raison de son
patrimoine et de sa culture.

Label VPAH garantie une offre qualité : recours a un personnel qualifié
Label VPAH propose une offre diversifiée

Tourisme de proximité : valorisation des patrimoines et des spécificités
locales

Meilleure répartition des flux touristiques : géographiquement et
temporellement

— La rencontre entre sgrvices du tourisme et VPAH est donc essentielle
dans la construction de | offre.




> Lien avec I'actualité des projets territoriaux (restauration
d'un hiti, fouilles archéologiques, projet de SPR ou PLU. . .)
pour favoriser le dialogue avec les habitants

—> faire des habitants des ambassadeurs de leur territoire
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Clémence Decrouy-Nempon
Cheffe de projet Pays d’art et d’histoire

Pays d’art et d’histoire Santerre Haute
Somme

0364761103
c.decrouy(@coeurdeshautsdefrance.fr
https://www.coeurdeshautsdefrance.fr/
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Pontiu pi d'él Bae d'Sonme

Céline Abelé

Chargée de projet Pays d’art et d’histoire

Pays d’art et d’histoire Ponthieu baie de Somme
0970201407
c.abele@baiedesomme3vallees.fr
https://www.baiedesomme3vallees.fr



LES ATELIERS

Professionnels du tourisme,
du RGPD un atout
commercial

SALLE DUCANGE
2eme étage

Vous désirez mieux
accueillir
les personnes en
situation de handicap ?
Découvrez la marque
Tourisme & Handicap

SALLE LHOMMOND
2eme étage

Comment développer un
tourisme plus responsable au
service de la Région, du
Département de la Somme et de
'expérience vécue
habitants/visiteurs ?

Réseaux sociaux, e-commerce,
réputation, contenus...Quels
sont les grands enjeux et les

meilleures stratégies
digitales pour les
professionnels du

tourisme en 2024 ?

SALLE INCUBATEUR-MARIO
3eme étage

AMPHITHEATRE JULES VERNE
3eme etage

Comment innover dans
vos recrutements
pour attirer des
talents ?

SALLE LEFEVRE
2eme étage



ERIKA
SAUZEAU

Athléte
paralympique,
medaillée de
bronze JO Tokyo

TABLE RONDE

sport & tourisme, le duo gagnant ?

JEAN-
CHRISTOPHE
FAVEREAUX
Direction des
sports | Conseil
départemental de
la Somme

ROMAIN
BOVE

Directeur | Base
nautique de
Loeuilly

JOHANN
BELDAME

Agent de

développement |

CDCK80

AMBROISE
SENLIS

Organisateur |
UltraBaie
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