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« Donner envie à des gens en vie »

        Thierry Marx



CONSTAT

Qui regorge de produits, de 
spécialités culinaires, de recettes

Au top des classements : 1er sur 
l’endive, la pomme de terre, la 
betterave, le blé, les petits pois, 
les haricots verts… 
1er port de pêche français, 1er 
centre européen de 
transformation du poisson…

Une marque mondiale : Le Champagne

Une des plus grande région 
européenne en matière 
d’agriculture, d’agroalimentaire 
et de pêche.

Un patrimoine identitaire 
singulier : la bière de garde,  
les confréries, les fêtes 
populaires, des estaminets, 
des friteries…

Une région de paradoxes, qui 
n’est pas reconnue à sa juste 
valeur et dont l’image donnée 
est souvent réductrice



La gastronomie est un moteur de choix
d’une destination touristique

1 visiteur sur 2 choisit une destination touristique pour la 
qualité de ce qu’on y mange.

Elle offre des expériences uniques à vivre

Elle stimule les activités locales, crée de 
la valeur, en favorisant l’authenticité C’est un levier d’attractivité puissant qui offre 

aussi les conditions d’un ancrage épanouissant 
pour les habitants.

Elle produit un discours qualitatif, durable et éthique sur 
le territoire, sa culture, ses habitants et ses paysages
→ Narration positive

→ Un élément clef pour promouvoir l’image de la 
région et nourrir le sentiment de fierté et 
d’appartenance des habitants.

Gastronomie & Saisonnalité =
 Tourisme 4 saisons

La gastronomie est une solution qui permet 
de répondre aux flux touristiques car elle 
offre des points d’intérêts à l’arrière-pays



UNE DEMARCHE COLLECTIVE

2020 : Création d’un collectif de 9 membres et dépôt d’une candidature sous 
l’impulsion de l’exécutif régional

La Région Hauts-de-France a souhaité faire de sa gastronomie, un levier pérenne de son 
attractivité territoriale : vouloir se faire une place sur le marché des destinations reconnues 
pour leur gastronomie.

25 Chefs ambassadeurs ont été désignés derrière le Chef emblématique Alexandre Gauthier 
(La Grenouillère à la Madelaine-sous-Montreuil), parrain de la dynamique.



•Valoriser les savoir-faire régionaux, la qualité et la diversité́ de nos 
produits ;

•Transmettre ce patrimoine culinaire aux futures générations ;

•Mettre en lumière nos acteurs, nos producteurs, artisans, 
restaurateurs ; 

• Innover, émerveiller et surprendre grâce à la créativité́ de ces talents 
qui pourront proposer des expériences culinaires inédites et 
singulières ; 

•Assurer la durabilité́ des initiatives portées par les acteurs locaux de 
la gastronomie régionale, développer leurs engagements 
responsables, encourager les relations pour initier de nouvelles 
collaborations. 

MANIFESTE



• Révéler l’identité culinaire des Hauts-de-France ;

• Susciter des vocations dans les métiers de la restauration et de 
l'hospitalité ; 

• Mieux manger en Hauts-de-France pour mieux vivre et mieux 
vieillir

3 ENJEUX CLEFS



AU RYTHME DES SAISONS

A PARTIR DE NOVEMBRE 2023

DE JANVIER À FÉVRIER 2023

LA MOBILISATION

DE MARS À DÉCEMBRE 2023

LA CÉLÉBRATION LA RÉVÉLATION
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À PARTIR DE DÉCEMBRE 2023



Salon International de
l’Agriculture
Paris

28 février 2023

LA PROCLAMATION
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© Sublimeurs

Romain Olivier 



USAGE PRIVÉ DANS LE CADRE D’UNE CONSULTATION de la SAS VALENTINA - Nom commercial 

"Sublimeurs" - Capital de 30 000 € - RCS LILLE 841 596 125

AGENDA ÉVÈNEMENTIEL 
SUR LE SITE

DES ÉVÉNEMENTS POUR TOUS LES PUBLICS

Les fêtes populaires et foires autour de nos spécialités.

Les événements centrés sur la cuisine et la créativité des chefs et des

cuisiniers amateurs : des déjeuners, pique-niques, dîners insolites,

festivals, cours de cuisine, ...

Des salons spécialisés valorisant notre gastronomie.

Des événements d'échanges : conférences, débats, séminaires,

remise des prix liés aux enjeux de l'alimentation locale et des

formations.

Les grands marchés centrés sur nos produits.

Les événements de valorisation du territoire : des parcours à la

rencontre des chefs et artisans, des visites d’entreprises, ateliers de

découverte à la ferme, ...
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LA CÉLÉBRATION
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https://gastronomy.hautsdefrance.fr/evenements-culinaires/
https://gastronomy.hautsdefrance.fr/evenements-culinaires/


La Cité de la Bière
→ Stratégie de tourisme 

brassicole

Le Groupement d’employeurs 
pour l’Insertion et la Qualification 
Hôtellerie, Restauration, Tourisme

L’académie de l’Hospitalité

Des ouvrages sur le 
patrimoine culinaire 
des Hauts-de-France

Carnet d’Inspiration et 
de Tendances

LA SAISON 1 ET 2 SONT TERMINEES
NOUS SOMMES ACTUELLEMENT DANS LA SAISON 3 

LA RÉVÉLATION
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Des datas et du 
contenu marketing

Des réseaux et un 
Répertoire des 

personnalités qui font 
la gastronomie des 

Hauts-de-France

Une segmentation revisitée

Programmes
Nutrition-

Santé

Un agenda pérenne 
d’évènements phares

Des ouvrages sur le patrimoine 
culinaire des Hauts-de-France



La gastronomie des Hauts-de-France CUISINE DE DEMAIN : qu’on invente ici en Région.
Par exemple : l’élément démonstrateur tel que le festival 
Omnivore Nord : ce n’est pas un hasard si SIHRA Food a 
choisi les Hauts-de-France pour implanter le plus créatif 
des festivals culinaires

GASTRONOMIE DECOMPLEXEE : et assumée, qui 
s’accommode d’être peu valorisée par certains guides 
« traditionnalistes ». 
→ Pas de complexe d’infériorité

TERROIR : Une cuisine ancrée et inspirée, symbiotique avec les 
terroirs des Hauts-de-France, où l’on produit de tout en 
quantité et en qualité. 
Des Chefs locavoristes voire terroiristes qui prête une attention 
particulière au sourcing de leurs produits, vaisselle, 
coutellerie…

RENAISSANCE CULINAIRE : qui dit la vitalité d’un territoire 
incarné par une génération de jeunes chefs engagés et inspirés

CUISINE CREATIVE : Une cuisine créative et tranchée, franche, positive et 
personnelle. 
Les Chefs réinventent notre patrimoine culinaire avec talent et subliment le 
goût des Hauts-de-France, teinté de mer et d’amers.
Ils ont de vraies personnalités, de vrais univers créatifs, une vraie identité, où 
le végétal tient la part belle. 
Avec une capacité à anoblir des produits locaux parfois déconsidérés (la 
betterave, l’endive, le hareng, les pommes de terre, les légumes oubliés…)

TRANSMISSION : Des Chefs transmetteurs de savoir-faire avec des 
figures emblématiques (Marc Meurin, Alexandre Gauthier, Florent 
Layden, Eric Bouté, Jean-Luc Germond, Guilaine Arabian…) qui ont 
formé des générations de jeunes Chefs et suscité des vocations. 
Exemple : Sébastien Renard installe la Maison Renard dans les murs du 
restaurant historique Le Meurin (2**) à Béthune, 15 ans après le départ 
du Chef Meurin (son mentor) pour le Château de Busnes

EVENEMENTIEL : Des évènements et des concours hors du 
commun comme Mange Lille ! (Prix Mange Livre, la 
déambulation culinaire Le grand Soir, Le Colloque sur le 
Journalisme culinaire avec Sciences Po Lille et l’ESJ) ou Le 
Concours Gourm’Hand (20ème édition à Bailleul en 2023)



La gastronomie des Hauts-de-France

CONCEPTS : Des créateurs de concepts et de tendance 
comme le groupe lillois Good Life (Mother, Babe, Britney, 
Alien, Gros Camion = 7 établissements) ou Brique House (5 
établissements) qui vont puiser dans l’univers de la 
streetfood et de la bistronomie pour proposer des adresses 
singulières, rafraîchissantes et terriblement gourmandes ;

CONVIVIALITE : Des maisons et des tables qui construisent et 
renvoient une image hospitalière et attractive du territoire en 
s’appuyant sur les valeurs des habitants des Hauts-de-France : 
convivialité , générosité, simplicité

TERRITOIRES : Une gastronomie qui ne se concentre pas sur Lille 
mais au contraire possède une capacité à quitter la ville pour 
vitaliser les territoires infra-régionaux, et à mailler le territoire.
Exemples : Florent Layden à Béthune et Dunkerque, Sébastien 
Renard à Béthune, Sébastien Tantôt à Saint-Jean au Bois, Nicolas 
Gautier qui s’installe à Trosly-Loire…

ENTREPRENEURIAT : caractéristique du nord, que l’on ressent fortement dans la capacité des chefs à 
investir dans leur affaire et à les exporter.
→ Exemples : émergence de restaurants conceptuels qui s’exportent en dehors de la région : Brique 
House, Papa Raffaele, Comptoir volant, Good Life, Gilberto Dannunzio…
Mais aussi émergence de chefs : Lucas Tricot (deuxième adresse en route),
Camille Delcroix (veut ouvrir son bouillon), Florent Ladeyn (ouvre ses Bierbuik et estaminets), 
Alexandre Gauthier (cherche à rendre accessible la cuisine pour toutes les occasions).
L’Entrepreneuriat en couple : amène de l’équilibre.
→ Exemples : Rozo, Origine, Brigand.

MOBILISATION : Capacité à se mobiliser sur des 
évènements, à se mettre au contact du public avec des 
dynamiques fortes à Lille (Lille Table et Toques), Amiens, 
le Littoral (Disciples d’Escoffier, Académie nationale de 
Cuisine…)



Un appel à événement 2022 → Plus de 450 événements culinaires en 2023.

→ Plus de 1 000 parties prenantes (ambassadeurs, porteurs de projets et porteurs d’évènements).

L’étonnement créé par l’annonce des Hauts-de-France, première région française à être distinguée « Région européenne de 
la gastronomie » a permis de générer un intérêt nouveau sur la Destination Hauts-de-France. 

→ 350 articles de presse et reportages = 4M€ en équivalent publicitaire.

Soirée TheFork Awards 2023 à l’Opéra de Lille



Gastronomie et territoires des Hauts-de-France



→ une réussite à conforter

→ Des acteurs du tourisme convaincus

→ Une communauté à animer

→ D’une logique évènementielle à une logique de produits touristiques 
segmentés

→ Conforter l’émergence de destination de gastronomie notamment 
autour des Restaurants de destination

→ La gastronomie comme fil rouge de la narration du territoire de 
destination



MERCI DE VOTRE ATTENTION



Pauline 
GARDEDIEU

GRAND LITTORAL PICARD

 CHARGEE D’ANIMATION DU GRAND SITE DE FRANCE 
 SYNDICAT MIXTE BAIE DE SOMME 

Comment en tant qu’acteur du 
territoire, je peux être 

ambassadeur du Grand Site de 
France ?



Comment en tant qu'acteur du territoire, je peux être
ambassadeur du Grand Site de France ?

Rendez-vous GoSomme - 21 novembre



Connaitre et s’approprier le label Grand
Site de France



Être un site majeur au plan national

Être protégé par un classement au titre de l’article L341 et s. du Code

de l’environnement (ancienne loi de 1930). 

Susciter une surfréquentation touristique 

Faire l’objet d’un consensus local pour mener une démarche

ambitieuse au service du site.

Les critères d'éligibilités :

La notion de "Grand Site" trouve son origine dans une
politique publique nationale de 1976 mais c'est en 2003
que le premier label est décerné.
Le label appartient à l'Etat et est géré par le ministère en
charge de la Transition Ecologique

Un label inscrit dans la loi et attribué par l'Etat

3



« Il est la reconnaissance d'une gestion collective du territoire

conforme aux principes du développement durable,

conciliant préservation des espaces naturels sensibles et des

paysages, cadre de vie des habitants et qualité de l'accueil

des visiteurs. »
(définition du Réseau des Grands Sites de France)

4

Un label défini dans le code de l’environnement



Qu’apporte un projet Grand Site aux habitants du
territoire ? 

Mieux connaître le label

La préservation et l’amélioration du cadre de vie 
La reconnaissance d’une histoire, d’une culture et de
pratiques locales 
La promotion des savoir-faire et des productions locales 
La fierté d’appartenir à un territoire d’exception et de
contribuer à un projet de valorisation 

5



Le projet Grand Site de France va-t-il générer de
nouvelles contraintes ? 

Un projet Grand Site ne s’accompagne d’aucune nouvelle
contrainte règlementaire. 
Les obligations règlementaires ne sont liées qu’aux outils
de protections déjà existants (sites inscrits et classés,
monuments historiques, réserves naturelles, sites Natura
2000, etc.).

6

Mieux connaître le label



Quelle différence entre un Grand Site de France et
d’autres espaces protégés (Parcs naturels régionaux,
Réserves naturelles…) ?

Ils peuvent constituer la partie emblématique et attractive d’un
territoire de PNR, généralement plus vaste. Ils ont le plus
souvent des compétences liées à l’accueil des visiteurs et à la
maîtrise de la fréquentation. La spécificité de la démarche Grand
Site de France par rapport aux Réserves naturelles, etc. repose
sur une entrée sites et paysage, dont la protection de la
biodiversité est une composante. 

7

Mieux connaître le label



51 Grands Sites, 21 labellisés Grands

Sites de France.

40 millions de visiteurs chaque année

(chiffres de 2022)

Durée de 8 ans renouvelable

Quelques chiffres sur les GSF

La HagueIles Sanguinaires - Pointe de la Parata

8



Focus sur le Grand Site de France Baie
de Somme



Un projet collectif,
partagé avec les

acteurs du territoire
à renouveler pour la
période 2024-2032 Le SMBS-GLP, une

structure de gestion  
engagée pour

préserver et gérer
durablement ce

territoire

Des paysages
remarquables,

protégés,
surfréquentés dont

les 2 sites classés
sont le ♡

patrimonial
Un périmètre

s'étendant
aujourd'hui sur 30

communes du littoral
et de son

 arrière-pays

Une première
labellisation en 2011
et le renouvellement

en 2018

Un projet de territoire

10



Une échelle adaptée

En 2011 : 25 communes

En 2018 : 30 communes

En 2024 : 31 communes avec

l’intégration de Grand-Laviers

11



Le logo reprend le symbole des sites classés : un objectif d'appareil photographique au
centre duquel on retrouve l'hexagone de la France, auquel vient s'ajouter une partie propre à
chaque Grand Site. Pour la Baie de Somme, on retrouve les 3 paysages emblématiques  :
Dunes, estuaires et ses oiseaux migrateurs et falaises.

les totems la signalétique le logo

Comment nous identifier ?

12



 Préserver les espaces naturels et paysages emblématiques de la
Baie de Somme

 Fédérer autour des valeurs du label Grand Site

Mieux gérer les flux touristiques et mieux se déplacer

Mieux accueillir les visiteurs

Restaurer, valoriser et aménager dans le respect du caractère des lieux pour préserver les

sites emblématiques du Grand Site de France Baie de Somme.

Renforcer le dialogue avec les élus locaux, les habitants et les associations afin de les inclure

dans la démarche et de faire naître un sentiment d’appartenance au Grand Site de France.

Répartir la fréquentation sur l’ensemble de l’année et sur l’ensemble du territoire, et

renforcer la découverte à pied ou à vélo, qui est plus qualitative pour le visiteur et pour

l’environnement.

Accueillir autrement, en poursuivant les démarches qualitatives d’accueil sur l’ensemble du

territoire, dans le respect du cadre de vie des habitants et des activités traditionnelles et en

rendant possible un tourisme durable.

Les objectifs

13



Restauration des milieux naturels (restauration du massif dunaire du Marquenterre)
Mise en place d’une signalétique et de mobilier d’informations
Aménagement de parkings (Routhiauville à Fort-Mahon Plage, La Galiote à Mers-les-Bains)
Création de nouvelles boucles découverte et nouveaux tronçons de pistes cyclables :
achèvement de l'EV4, passerelle sur l'Authie, suivi du sentier du littoral
Organisation d'apéros Grand Site pour renforcer le sentiment d'appartenance au GS

Nos actions

14



Dépôt du dossier en février 2024,
décision en septembre 2024

Préserver le grand paysage et ses
composantes
Repenser la découverte du Grand Site,
pour un accueil de qualité, apaisé et en
phase avec les préoccupations
environnementales
Faire du Grand Site de France un lieu de vie
pour ses habitants

Un programme d'actions en 3 volets :

Vers le renouvellement du label

15



Se faire l’ambassadeur du Grand Site et
diffuser ses valeurs



Mettre en avant l’écomobilité et la découverte à pied et
à vélo du territoire
La préservation des paysages qui font notre renommée,
de sa biodiversité et de ses patrimoines
Le développement de l’offre vers l’arrière-pays et en
hors saison
Favoriser le séjour et l’expérience globale du visiteur et
non la visite flash
Promouvoir un tourisme plus raisonné sur le territoire

Des objectifs partagés à mettre en avant

17



Communiquer sur le Grand Site de France et
ses valeurs, mettre en avant son
appartenance à ce dernier

Communiquer sur les bons gestes à adopter
au sein d’un Grand Site

Adapter et harmoniser la communication

18



Phoques au premier plan, cela donne l’impression aux visiteurs
que les phoques sont approchables, or, il faut respecter une
distance de 300m minimum
Balades dans les dunes, qui sont des milieux natures fragiles

Eviter de montrer et mettre en avant des dérangements  :

Adapter et harmoniser la communication

19



Merci de votre attention !

@GrandSitedeFrance
BaiedeSomme

baiedesomme.org
GRAND SITE DE

FRANCE

Baie de Somme

09 70 20 07 90 paulinegardedieu@baiedesomme.fr



Cheffe de projet
Santerre Haute

Somme

CLÉMENCE
DECROUY-
NEMPON

Chargée de
mission Ponthieu-

Baie de Somme

CÉLINE
ABELÉ

Le Label Villes et Pays d’art et d’histoire, un outil de
sensibilisation et de promotion des territoires au plus

près des habitants et des touristes



LABEL VILLES ET PAYS 
D’ART ET D’HISTOIRE
UN OUTIL DE SENSIBILISATION ET DE 
PROMOTION DES TERRITOIRES AU PLUS PRÈS 
DES HABITANTS ET DES TOURISTES

RDV Go Somme 

21 novembre 2023

Céline Abelé – chargée de projet PAH Ponthieu baie de Somme

Clémence Decrouy-Nempon – cheffe de projet PAH Santerre Haute-Somme



Le label VPAH, un outil de sensibilisation et de promotion des territoires 

au plus près des habitants et des visiteurs. 

1/ présentation du label VPAH 

2/ présentation des 2 territoires labellisés Santerre Haute Somme et Ponthieu baie de Somme

3/ un label pour les habitants et les visiteurs

4/ un label levier pour favoriser l'appropriation des habitants à leur patrimoine et leur territoire



➢Label national : + de 210 territoires labellisés en France

➢Créé en 1985

➢Attribué par le ministère de la Culture sur avis de la 
Commission Régionale des Patrimoines et de l’Architecture 
(CRPA)

➢Pour les communes (VAH) ou groupement de communes (PAH) 

➢« Qualifie des territoires qui, conscients des enjeux que 
représente l’appropriation de leur architecture et de leur 
patrimoine par les habitants, s’engagent dans une démarche 
active de connaissance, de conservation, de médiation et de 
soutien à la qualité architecturale et du cadre de vie. »

1/ PRÉSENTATION DU 
LABEL VPAH



➢ 18 VPAH en Hauts-de-France

Dans la Somme :

➢ Amiens : labellisation VAH en 1992 > extension en PAH à 
l’agglomération Amiens métropole en 2015

➢ Santerre Haute Somme : labellisation PAH en 2021

➢ Ponthieu baie de Somme : labellisation PAH en 2023

https://vpah-hauts-de-france.fr 

1/ LES TERRITOIRES 
LABELLISÉS 
EN HAUTS-DE-FRANCE 

https://vpah-hauts-de-france.fr/




2/LE PAH SANTERRE 
HAUTE SOMME

Fiche d’identité : 

➢ Situé à l’est du département de la Somme

➢ 3 communautés de communes

➢ 144 communes

➢ 68 000 habitants

➢ Porté par le PETR Cœur des Hauts-de-France

Les enjeux de la labellisation :

➢ Une meilleure appropriation du territoire par les habitants 

➢ La jeunesse, un public prioritaire à mobiliser

➢ Un territoire à réaffirmer, en quête d’attractivité 

4 thématiques à explorer : La Première Reconstruction, l’agro-
industrie, le fleuve Somme et une histoire à valoriser





2/LE PAH PONTHIEU 
BAIE DE SOMME

Fiche d’identité : 

➢ Situé à l’ouest du département de la Somme

➢ 2 communautés de communes

➢ 48 communes

➢ 63 000 habitants

➢ Porté par le SM Baie de Somme 3 Vallées (Parc naturel régional)

Les enjeux de la labellisation :

➢ Un projet ambitieux en faveur de l’architecture, du patrimoine et du 
cadre de vie au cœur du Parc naturel régional

➢ Favoriser l’appropriation du territoire par les habitants

➢Ancrer la dynamique partenariale locale

➢Conforter l’attractivité du territoire de manière durable

5 thématiques à explorer : la maîtrise de l’eau, le patrimoine 
vernaculaire, un territoire résilient, l’architecture du 20e siècle, 
l’archéologie



3/ UN LABEL POUR LES 
HABITANTS ET LES VISITEURS

S’adresser à tous les publics : habitants (jeunes, 
actifs, séniors, situation de handicap) et visiteurs

Grâce à des activités de médiation du patrimoine 
adaptées : 

➢ Diversité des thématiques et des disciplines abordées

➢ Différentes formes : visites guidées ou théâtralisées, randonnées 
patrimoine, escape game, conférences et séminaires, café architecture 
ou patrimoine, découverte à vélo…

➢ Des outils de médiation : exposition, brochure chartée, application 
numérique…

➢ Participation aux événements nationaux



Construire une offre patrimoniale au service de 
l'attractivité et du développement des territoires 

➢ 1 visiteur/2 choisit la France comme destination en raison de son 
patrimoine et de sa culture.

➢ Label VPAH garantie une offre qualité : recours à un personnel qualifié

➢ Label VPAH propose une offre diversifiée 

➢ Tourisme de proximité : valorisation des patrimoines et des spécificités 
locales 

➢ Meilleure répartition des flux touristiques : géographiquement et 
temporellement

→ La rencontre entre services du tourisme et VPAH est donc essentielle 
dans la construction de l'offre.

3/ UN LABEL POUR LES 
HABITANTS ET LES VISITEURS



Sensibiliser et faire prendre conscience des enjeux de 
leur territoire

→ Lien avec l'actualité des projets territoriaux (restauration 
d'un bâti, fouilles archéologiques, projet de SPR ou PLU…) 
pour favoriser le dialogue avec les habitants

Changer le regard sur le patrimoine du « quotidien »

Impliquer et rendre les habitants acteurs

→ faire des habitants des ambassadeurs de leur territoire 

4/ UN LABEL-LEVIER POUR 
FAVORISER L’APPROPRIATION DES 
HABITANTS DE LEUR TERRITOIRE



Clémence Decrouy-Nempon

Cheffe de projet Pays d’art et d’histoire

Pays d’art et d’histoire Santerre Haute 
Somme

03 64 76 11 03

c.decrouy@coeurdeshautsdefrance.fr

https://www.coeurdeshautsdefrance.fr/

MERCI POUR VOTRE ATTENTION

Céline Abelé

Chargée de projet Pays d’art et d’histoire

Pays d’art et d’histoire Ponthieu baie de Somme 

09 70 20 14 07

c.abele@baiedesomme3vallees.fr

https://www.baiedesomme3vallees.fr



LES ATELIERS

Professionnels du tourisme, 
du RGPD un atout 

commercial

SALLE  DUCANGE  
2ème étage

ATELIER
3

ATELIER
1 ATELIER

5

ATELIER
4ATELIER

2

 Vous désirez mieux
 accueillir 

les personnes en 
situation de handicap ?
Découvrez la  marque 
Tourisme & Handicap

SALLE  LHOMMOND
2ème étage

 Comment innover dans 
vos recrutements 

pour  attirer des 
talents ?

SALLE  LEFEVRE
2ème étage

 Réseaux sociaux, e-commerce,
réputation, contenus...Quels 
sont les grands enjeux et les

meilleures stratégies 
digitales pour les 
professionnels du 

tourisme  en 2024 ? 

AMPHITHEATRE JULES VERNE
3ème étage

 Comment développer un
tourisme plus responsable au

service de la Région, du
Département de la Somme et de

l’expérience vécue
habitants/visiteurs ?

 SALLE INCUBATEUR-MARIO
3ème étage



Organisateur |
UltraBaie

AMBROISE
SENLIS

 Direction des
sports | Conseil

départemental de
la Somme

JEAN-
CHRISTOPHE
FAVEREAUX

TABLE RONDE 
 sport & tourisme, le duo gagnant ?

Athlète
paralympique,
médaillée de

bronze JO Tokyo

 ERIKA
SAUZEAU

 Agent de
développement |

CDCK80

JOHANN
BELDAME

Directeur | Base
nautique de

Loeuilly

ROMAIN 
BOVE



On se
retrouve pour

 le cocktail !
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